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Nasce A Tal da Castanha
como uma startup incubada
na Améndoas do Brasil.
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Nosso primeiro post no
instagram com 03 polaroids
e uma folha de cajueiro
adesivados na parede
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Primeira vez que A Tal da Castanha
saiu emrevista (Boa Forma)
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Participacao na nossa primeira
feira nacional, Naturaltech
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Entra no ar o primeiro e-
commerce da A Talda
Castanha
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Participacao na feira
internacional ANUGA
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A Tal da Castanha foi
selecionada como uma
Scale-up Endeavor
Participamos de um programa
de aceleracao em Nova lorque

Lancamento do Choconuts,
Caju+Coco e Caju+Para
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Lancamento da
bebida Mixed Nuts

Lancamento da
bebida Améndoa

Empresa

Fomos uma das primeiras marcas
do Brasil areceber a certificacao

"B Corporation"

Certificada

no Brasil
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Comecamos a exportar nossas
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A Tal da Castanha foi escolhida como
a bebida vegetal oficial do Starbucks

bebidas para Portugal na rede

El Corte Inglés

—

Primeira participacéo na feira

internacional Natural Expo West

34

Lancamento de Plant Power,
a marca de suplementos

RB

Positive
Brands

Anuncio da Positive Brands,
buscando a transformacao em
uma empresa independente

atalda
castanha*

BARISTA
FECTINBIONAL

Lancamento do
] BaristaeJungle

3coracoes

Joint venture com 3coracgoes.
Oficializacao de Positive Brands,
unindo Familia Carvalho + 3C

Lancamento da
bebida Aveia
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Lideranca de bebidas vegetais no Rebranding e transformacao Nova sede da Positive Company em Lancamento dos novos sabores
Brasil para Positive Company Fortaleza de Jungle e Ultracoffee da marca
: . . : : Plant Power
Lancamento da linha Mini Lancamento do rebranding Lancamento da linha Aveia antPowe
de Plant Power da A Tal da Castanha Lancamento do rebranding e novo
Lancamento do Ultracoffee . .
Langcamento da marca Lancamento do rebranding sabor Morango da marca Possible
Langcamento da Possible, segunda internacional PlantCo. de Jungle ,
: : : , - , Joint venture com Marcelo
linha de leites vegetais Langamento da bebida Expanséo da linha Plant Power
o ] _ Achcar, resultando na marca de
Aumentamos a capilaridade, de Choconuts Zero com Creatine, Creapower, Nitro400, ) Javeis 7
6.000 para 20.000 pontos de venda Lancamento de collab entre Defense, The One e Protein Shacks Saudavels Zaya
ATDC e 3coracoes

Lancamento da linha Cremeria
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Timeline

positive co.

LANCAMENTOS

Shake Protein

Completo
A Tal da Castanha

Plant Power
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Jungle Electrolytes




PROPOSITO

Vg

Nutrir a vida e alimentar o mundo
com verdade e saude




NOSSA FAMILIA DE MARCAS

Nossas marcas tém a responsabilidade de criar produtos mais naturais, de
origem vegetal, e, sempre que possivel, feitos com ingredientes organicos.
Em nossas embalagens, vocé nao tera letras miudas que escondem
ingredientes ou alegacoes milagrosas. Gostamos da comunicagao limpa,
direta e verdadeira.

Y PLANT
costanha O POWER
~ 7\~
JUNGLE POSSIBLE | zQy

/\




fanu patie

EpIElE
i

O mercado de bebidas vegetais
cresce ano apos ano e se mantem
como uma grande tendéencia de
consumo.
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A Tal da Castanha e

com 42% do share da categoria

Fonte: Nielsen
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A Tal da Castanha fol
eleita pelos consumidores

NUMERO #

Fonte: time.com
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Presente em mais Exportacao para Compensagao

18% em volume vs. ,
) de 40.000 pontos Australia e Canada de 100% das

2% da categoria

de venda com a PlantCo embalagens




Primeira bebida vegetal do
Brasil com a certificacao
Low FODMAP Friendly.
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Proposta de indulgéncia

saudavel com baixas
calorias e agucares
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Sabor que lembra o leite
de origem animal

G

Rico em calcio, vitamina D
e Vitamina B12. Fonte de
fibras.
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Tendencia e srande
ascensao o mercado
de suplementacao

Aindustria global de wellness se consolida
COMO Um (oS Setores de maior
Crescimento na economia mundial.




0s suplementos alimentares apresentam:

US 10 tri

(ie tendéncia de faturamento até 20294

| 4
58%

(10S consumidores tomam
suplementos todos oS dias.

*https://g1.globo.com/saude/noticia/2026/02/27/suplementos-
alimentares-a-busca-pelo-desempenho-pode-custar-caro.ghtml
“*Kerry | Review: mercado de suplementos 2023



https://g1.globo.com/saude/noticia/2026/02/27/suplementos-alimentares-a-busca-pelo-desempenho-pode-custar-caro.ghtml
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JUNGLE

HIDRATACAO INTELIGENTE
100% NATURAL

O

feito com
agua de coco

zero acucar

O

fonte de vitaminas
€ sais minerais

v

reposicao
de energia

com eletrodlitos
balanceados

suporte ao sistema
imunologico




J u “ G L E m HIDRATACAO INTELIGENTE 100% NATURAL

A 12 Marca de bebida Presente em mais de

fuuncional io0% “. I ‘

natural do Brasil
pontos de venda por todo o Brasil
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DA PRIMEIRAA
ULTIMA HORA DO DIA,
PLANT POWER

ESTA COM VOCE.




MAIS DO
CQUE LANCAR
PRODUTOS

ESTRATEGIA
AS TENDENCIAS




Estratéesia gue
Sera coneéexao

Estratégia potente para gerar conéxdes reals entre
marcas ¢ consumidores. Ao longo desses ands, nod
assoclamos a criadores que ja possuem a conflanca da
publico, comunicands o3 valores das marcas de forma
autentica, relevante e <om Impacto direto no
compartamento de compra.
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ADE PICON LORE IMPROTA CAMILA COUTINHO
215 M seguidores 16,4 M seguidoras 3.3 M seguidoret

-
MALL BORGES BETTOALGE RICA DE MARRE
2. 8 M seguldores 4.6 M seguldores 3,9 M seguidones

DANIELLA CICARELLI AAML CIT NIMNA SECRETS
S56 mil Legulckodes 1.6 M seguldones 3,7 M seguidores



Trabalhar todos os pontos de contato com o5 NOssos
censumidores e a nossa estrategia. Mutricionistas,
atletas e assessorias fazem parte do nosso plano de
comunicacao em 2025 com grandes nomes € parceiros.
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60 22.500 +600

Larissa Luna
Nutricionista

Luciana Haddad
Médica

Valden Capistrano
Nutricionista

Fernando Toldi
Nutricionista

Djenyfer Arnold
Atleta

Pamella Olliveira
Atleta



MERCADO &
CONSUMO

EDITORIAS ~ MERCADOATECH ~ MERCADOLFOOD ~ ESPECIAIS OPINIAD ~ EVENTOS ~

Possible lan¢a achocolatado com baixo teor
caldrico e 70% menos acucares
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Dinhpite  Economia Mégécios Camera Finde Colunas Coabbudo of Maca UNmas Noticias
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Posnwe Company, de A Tal da Castanha, mira AL e
turamento de R$ 1 bi até 2030; entenda

BB o o D At A mots o Eomeecs om Wi veoscal e A aposta no escuro aue se transformou

o heios iy o e bm mais de 50 milhoes de litros de 'leite’

Nossa presenca constante na midia reforca guem somos —

e o legado que construimos ao longo dos anos. Cada

A GENTE SEMPRE

conquista evidencia nossa autoridade no segmento e o o [ S
guanto estamos atentos as tendéncias de consumo, - D—

entregando o0 que os consumidores buscam para um
lifestyle moderno, saudavel e conectado.

Economia —
’) Real Gestio
A Megooos Ca

Dishei#to  EComoms meim  Finde Coluras  Conbeudo de Marca  (Rimas Maticies e = ‘_ = e o - = = ”
Podutos da madts A TE da Castanha Chada pelos immdos Felpe @ RGANG0 Canaiid nd Cabrd
s T‘ Hlm DESAFIO DA POSITIVECO
atoldo U POSSIBLE Como manter a cultura de impacto
castanha- Fﬂ'w EH enquanto a empresa cresce?
s

Bebidas vegetais e produtos
funcionais lideram inovacoes no
setor alimenticio

JUNGLE [zaya

Positive Company apresenta seus langamentos em parceria com a
3coracdes




2025 em nimeros
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produtos
no portfolio

\_ Y,
[ 2966

analises de
produtos
realizadas
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versoes de testes
para novos produtos
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laudos de validacao,
assegurando entregas
confiaveis
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813,68

toneladas de
embalagens
compensadas
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ton de CO2eq
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Na Positive Company, acreditamos
gque bem-estar e saude andam de
maos dadas com inovacao e
sustentabilidade.

Estamos construindo, juntos, um
novo jeito de alimentar o mundo:
mais consciente, mais positivo,
mais conectado com o que
realmente importa.
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