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Somos um time multidisciplinar

e intergeracional que acredita

no poder transformador

da comunicacao integrada e fluida.
SOMOos inquietos, comprometidos,
transparentes e colaborativos. Para
NOS, a qualidade gera quantidade e a
autenticidade € um dos principais
caminhos para a relevancia.
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pr

soclal&

influencia&
conteudo&

inbound&

imprensa&
comunicacao inclusiva&
gestao de crise&
comunicacao interna&
marca empregadoras
branding&

design



Somos uma das unicas agéncias
de comunicacao no Pais com
certificacao Empresa B™

agénciaecomunica

Sistema B € uma organizacao
global que avalia e certifica
empresas engajadas com o
proposito de serem melhores
PARA o planeta, promovendo um
impacto positivo na sociedade
e meio ambiente.

®

Certificada
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Oulras certificacoes
¢ parcerias

€0
\/

eureciclo

MOSS

Carbon
Neutral

Certified

Ecomunica
2020

Selo eureciclo regenerativo
Compensamos 200% dos materiais que

usamos em eventos e divulgacoes.

ati.
Somos parceiros na America Latina do

Agencias de Triple Impacto.

Carbono Neutro
Anualmente, compensamos nossa pegada de

carbono.

@ Hubspot

Somos parceiros da principal ferramenta de

v marketing digital e CRM do mundo.

Transpor

transpor Somos parceiros do projeto Transpor, para

empregabilidade de pessoas Irans.

Abracom

SSOCIADA  Fazemos parte da Associacdo Brasileira de

Associagédo Brasileira das Agéncias de Comunicacéo

Agéncias de Comunicacao Empresarial.
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O que fazemos?

Comunicacao verdadeiramente integrada e
estrategica. Planejamos e implementamos solucoes
gue permitam conversas e conversoes em todos 0s
pontos de contato de empresas, instituicoes e marcas
com usuarios, colaboradores, clientes, jornalistas,
iInfluenciadores e consumidores.
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Entregamos muito alem das métricas classicas de readership e centimetragem no
relacionamento com a imprensa. Desenvolvemos uma ferramenta proprietaria que
nos da uma visao abrangente da presenca da marca na midia e mede qualitativamente
os resultados de PR.

A ferramenta € calibrada com o cliente, apds a definicao dos principais KPI’s. Por meio dela,
sabemos qual percentual de resultados por tier, temas mais abordados, tipo de mencao,
entre outros pontos, comparaveis a meses anteriores. A ferramenta tambem fornece uma
pontuacao para cada matéria do clipping, considerando o veiculo, tipo, key-messages,
entrevistas, entre outros quesitos pre-estabelecidos que aplicam penalidades a pontuacao
final. A somatoria dos pontos de todas as materias deve atingir um valor minimo
estabelecido mensalmente com o cliente.
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Comunicacao Integrada

Como tornamos a Green Eletron referéncia em
logistica reversa de eletronicos e pilhas
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Desafio

Em 2019, a gestora sem fins lucrativos tinha dois desafios
principais: aumentar a coleta de residuos eletronicos por
meio da conscientizacao sobre o0 descarte correto destes
itens e falar com empresas fabricantes, importadoras,
distribuidoras e varejistas de produtos eletroeletronicos e
pilhas sobre a responsabilidade de disponibilizar um
sistema de logistica reversa.

O desafio, que era ainda grande, ainda tinha baixo
orcamento disponivel e quase nenhuma conscientizacao
da populacao sobre o lixo eletronico e sua reciclagem,
porem, mesmo em meio a pandemia, conquistou espacos
importante.



Criamos um planejamento de comunicacao integrado para a Green Eletron em diversas etapas.
iniciamos pelas “fundacoes” da comunicacao, com mapeamento de todos os pontos de contato,
criacao de personas e identidade da marca, alem de material institucional.

Apos esta etapa, tracamos uma estrategia integrada de:

Relacionamento com imprensa
Conteudo para blog com estratégia de SEO
Redes sociais

oy
P &
Producao de video e consultoria de artes R =)

Relacionamento com as empresas associadas

Newsletter

Estratégias de marketing

Consultoria de comunicacao para acoes e estética do site institucional

Em 2020, estruturamos e lancamos o movimento Eletronico Nao € Lixo para ser a ramificacao da Green
Eletron para falar com os consumidores, apoiando acoes, eventos, iniciativas e comunicacoes voltadas para
esse publico.
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Resultado

reciclar produtos eletronicos

Fabricantes se preparam para womco

or

Acordo setorial para logistica reversa pode ser assinado este més pelo governo

Por Daniele Madureira — Para o Valor, de Sdo Paulo
1871072019 05h00 - Atuslizado ha 3 semanas

O texto entrou em consulta pablica em agosto e, no més passado, voltou
ao governo. Procurado, o ministério ndo se manifestou até o fechamento
desta edigao. Segundo apurou o Valor, a consulta recebeu 1,7 mil
sugestdes e a expectativa & que o documento seja assinado ainda em
outubro.

Se for realmente assinado este més, a industria e o varejo tém um ano
para se organizar para, em 2021, comegar a recolher um percentual de
tudo o que foi vendido no varejo. Até o fim de 2025, terdo que recolher o
equivalente a 17% do que foi vendido em 2018 -- ano definido como
base. O percentual ser3 calculado sobre ¢ pese dos produtos vendidos.

“Depois de 2025, o acordo deve receber aditivos definindo a meta de
reciclagem com base em um novo indicador de vendas”, diz Ademir
Brescansin, gerente da Green Eletron, uma organizacao sem fins
lucrativos vinculada a Associagdo Brasileira da Inddstria Elétrica e
Eletrdnica (Abinee). Criada em 2016, a Green Eletron esta encarregada de
fazer a gestdo da logistica reversa de eletroeletronicos. Até entdo, cada
fabricante tinha o seu proprio programa, mas agora a tendéncia é que
tudo seja unificado por associagtes, como a Green Eletron e a
Associacao Brasileira de Reciclagem de Eletroeletronicos e
Eletrodomesticos (Abree),

Ademir Brescansin, perente da Green Eletron: em 2020 3 Inddstria deve investr RS 3.5 milhdes para levar projeto
inidado em 530 Paulo a outros Estados — Foto: Carol Carquejeiro/valer

A Green Eletron j& comecou a instalar coletores para entrega volunzaria
no varejo paulista. Até o momento, s30 73 pontos em 217 cidades. A meta
& encerrar este ano com 100 pontos em 23 municipics, Segundo
Brescansin, em 2020 a indostria deve investir R$ 3,5 milhdes para levar o
projeto a outros Estados. Boa parte dos recursos vai para a instalacdo de
coletores de aco no varejo, a fim de garantir que os produtos n3o serido
roubados.

O e T T e . L PR

Clique nos icones para eletrd

conhecer paginas criadas e _nico ( ) gl'een

mantidas pelo time NAao €
Ecomunica

S0 € eletron

Al gestora de logistica reversa
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https://www.instagram.com/eletroniconaoelixo/
https://web.facebook.com/EletronicoNaoELixo
http://www.linkedin.com/company/greeneletron
https://greeneletron.org.br/blog/
https://www.youtube.com/channel/UCZcGEK8SuZDnZ0YQICU9JyQ
https://www.greeneletron.org.br/
https://eletroniconaoelixo.com.br/
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autoridade na imprensa
& no LinkedIn

Como aumentamos a visibilidade da ILUMEO e de
seus sOCIos por meio de conteudo e gestao
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A partir do segundo semestre de 2020, construimos uma agenda ativa de divulgacoes para
imprensa nacional contemplando estrategias de relacionamento, comentarios de especialistas e

divulgacao ativa de pesquisas e produtos desenvolvidos pela empresa coordenados com a geracao de
conteudo, interacao e gestao do Linkedln pessoal dos trés socios.

Tanto a linha editorial para imprensa quanto para Linkedln respeitamos a especialidade e o perfil de cada
executivo, considerando os objetivos de negocios da llumeo e cada uma das personas e tom de voz.



Nos primeiros 12 meses de trabalho

Quase de 330 matérias em veiculos nacionais, com foco em
negocios, tecnologia, propaganda, marketing e comunicacao

Entre os trés socios foram produzidos e publicados
651 posts no LinkedIn, que tiveram mais de 44 mil interacoes
e quase 1,5 milhao de views

No periodo, foram conquistador mais e 8,6 mil novos
seguidores e feitas mais de 9,1 mil conexoes, garantindo taxa
de engajamento meédia para os trés de 2,90%

tilt —
Uol

FIQUEPOR DENTRO ¥ TEC A SEUFAVOR ¥ NOVOS HABITOS PAPDCABECA ¥ FICGADCIENTIFICAT ¥ BLOBS VIDEGS ULTIMAS =

Inteligéncia artificial por voz: conheca os modelos e
saiba como escolher
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Os smart speakers, alto-falantes com comando de voz, t&m ganhado o
= coracao dos brasileiros e um espaco dentro de suas casas. O uso desses
eletrdnicos com inteligéncia artificial aumentiou 47% no pals durante a
pandemia, segundo uma pesquisa feita pela consultoria llumeo

especializada em ciéncia de dados.

Entre os entrevistados, um grupo de 2 mil pessoas que fazem compras
online com freguéncia, 54% v& mais valor em produtos e servigos que

possuem algum tipo de IPIQI'EgéO por voz. E nesse mercado, 0os modelos da

Clique nas fotos para
conhecer perfis com
conteudo e gestao
Ecomunica



https://www.linkedin.com/in/diegosenise/
https://www.linkedin.com/in/felipesenise/
https://www.linkedin.com/in/otaviofreire/
https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2021/06/08/inteligencia-artificial-por-voz.htm
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comunicacao B2B e B2C

Educar sobre compensacao ambiental
e promover o selo eureciclo



desafio

A Politica Nacional de Residuos Sdélidos desafiou empresas
e a sociedade a compensar suas producoes e impactos
ambientais. A eurecilo, € maior a certificadora para
compensacao de embalagens do Brasil, mas ainda nao €

reconhecida por isso e sabe que ha um grande espaco para
conquistar



Nos dois ultimos meses de 2020, ouvimos consumidores, jornalistas, profissionais da industria e
Iniciamos o trabalho de apresentar a eureciclo para a imprensa nacional, regional e especializada, de
forma escalonada e estratégica para alcancar aos publicos de interesse da marca (B2B e B2C).

Com uma intensa agenda de relacionamento somada ao treinamento de mais de 20 porta-vozes, a
parceria com grandes marcas clientes e um trabalho periodico de busca de oportunidades, a
empresa passou a ser procurada ativamente pela imprensa e avancou em seu trabalho com a agéncia, que
passou também a prestar servicos na gestao das redes sociais e producao de conteudo para canais
proprietarios como blog e newsletter.
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resultado

Tecnologia
e ecologia
rimame
dao frutos

Startups criam formas de unir personagens da
cadeia de producao e gerar ganho ambiental

NOVACRD
ftagtes que rabellom

riado
na muug:dm cfeiros
das mudangas chimaticas no Bra-
sil, o movimento Onda Verde
idenrificoumaisde 7co startups
rhmmmcombuc
os problemas ambientais.

“O que estamos vendo no
Pais, cada vez mais, s3o em-
preendedores e investidores
tal mm?:ﬁ?a ~ 4

em
dos.lkodemmﬁ
economia”™,diz Daniel Contruc-
¢i,um dos lideres do movimen-
to ¢ diretor da Climate Ventu.

res, platalorma de inovagio

que tem como propdsito acele-
rar a economia 3
yz regenerativa
Contrucci obscrva que cssas
startups enfrentam a escassez
oo ot sl ot e, B
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rar pelo menos doss anos, até
que ela consiga mansformar
uma boa ideia em faturamento.
“Depois desse onegd
cio rende a ser pelo
mercado, mas muitos ficam pe-
lo caminho™, avalia. Para tentar
melhorar as condigdes no am-
v . hnq:::d .
entures €sta 0 uma
dedicada

plataforma chama-
do'cqhdpacicnw’.hda-
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thores de crédito do que as ofe-
recidas pelos empréstimos ban-
chirios convencionais.

Vantagens. As solugdes traa
das pelas starmups com cansas
ambientais chamam a atenglo
criatividade. Nem por isso

m de oferecer servicos

que contribuem efctivamente
mmsemodomdom
£, 50 MESMO tempa, ge-

ram lucro. E o caso do Lan-

m aplicative que facilita o
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res; de ourro, construroras inte-
ressadas em urilizar o

O aplicativo faz 0 “match” en-
tre as duas partes, com vanta-
gens para ambas.

Alem da praticidade de usar
um aplicativo, a8 CONSIAUTOMS
emacessoa progos abancoda me-
dia do mercado e contam com a
garantia de destino correto para
oumﬂun.duump:;btmi-
roramento realizado pelo aplica-
tivo. “Clientes nos relataram
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gens ¢ menos quildmetros per-
corridos a0 longo do més, 4 ren-
da aumenta “O) aplicativo ofere-
ce, como desconto em lojas de
autopegas”, ressalts Prott,

Complementacdo. A LivUp ¢
uma foodtech de alime
sauddvel, que comercializa

de refoigles prontas até frutas,

Cligue no icone para conhecer o Instagram da
eureciclo com interagcdes Ecomunica



https://www.instagram.com/seloeureciclo/?hl=pt-br
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Estratégia integrada de
imprensa, midias digitais e
influenciadores

Como aumentamos o brand
awareness da School of Rock no Brasil
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Estratégia

Passamos a frequentar a School of Rock como alunos e
entendemos que a melhor forma de explicar a metodologia
revolucionaria da escola era convidando jornalistas e
influenciadores para experimenta-la. Para isso, dentro do
planejamento estratégico que criamos, incluimos iniciativas para
engajar influenciadores e jornalistas com convites para estudarem
nas escola. Entre essas ativacoes criamos uma lbanda de rock
apenas com jornalistas e influenciadoras mulheres e langcamos
uma acao no Rock in Rio, desafiando dois influencers a
aprenderem a tocar em um mes para se apresentarem no estande
da School durante o festival.
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Resultado

A estrategia, alem de grande impacto nas redes
sociais, resultou em relatos de jornalistas que contaram
suas experiéncias pessoais em veiculos como
Women’s Health, Roadie Crew e Uol Universa. Nesta
Ultima a reporter compartilhou um relato apaixonado
sobre ter tocado guitarra com uma banda e como ISso
mudou sua vida. A historia foi compartilhada pelo CEO
global da School of Rock em suas proprias redes
sociais como exemplo do legado que ele queria deixar
para 0 mundo e que tipo de impacto ele queria causar

na vida das pessoas.
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A School of Rock |a ¢ referéncia em ensino
musical no Brasil. Dentro da estratégia geral
alcancamos matérias na imprensa em veiculos
como TV Globo, O Estado de S.Paulo,
Pequenas Empresas Grandes Negocios, Valor
Econdmico, Uol, Exame, entre outros. Na redes
sociais o investimento em conteudo de
qualidade, além das acoes com influenciadores,
resultaram em uma media de engajamento de
9% no Facebook e 3,8% no Instagram, com
alcance médio de 1.2k por post organico.
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Influenciadores

Como criamos um podcast para
estreitar o relacionamento da Deezer
com Influencladores









Alem de um trabalho intenso de pautas na imprensa e relacionamento com os principais veiculos de
comunicacao do pais, nos tambem temos o desafio constante de estreitar o relacionamento da Deezer com
iInfluenciadores, e um de nossos projetos nesta frente foi criar um podcast amplificador de ideias que

recebesse semanalmente convidados que sao influenciadores nas mais diferentes areas, com mediacao da
jornalista Neli Pereira.

A partir desta estratégia conseguimos combinar dois importantes desafios do cliente: gerar awareness para

0s podcasts originais da Deezer e fazer isso por meio de uma conversa auténtica com os influenciadores que
eram recebidos no estudio da empresa em Sao Paulo.



Nesses dois anos de parceria com a Deezer nossas
estratégias contribuiram para 0 aumento de awareness
da marca no Brasil de 5 para 20%. Apenas com O
Stereo Falante tivemos um alcance estimados de mais
de 28,6 milhoes de pessoas por meio das redes sociais
de influenciadores participantes como Marcos Mion,
Thais Farage, Amara Moira, Nathalia Arcuri, Preta
Rara, PC Siqueira, entre outros.

O Stereo Falante foi renovado para uma terceira
temporada e foi considerado pelo jornal O Globo como
um dos 10 podcasts “gue vocé precisa conferir ” em
2019.
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